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ENTREVISTA

Comercio. | .as ventas del centro comercial ubicado en el Callao crecieron 22% enlo que vadel afio frente al 2022.
Asl, alistanuevos proyectos ymas locatarios parallegar aunaocupacion del 98% este ano.
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"Evaluamos incorporar uninstituto

tecnicoodeidiomas en Minka”
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CLAUDININGA
MARTINEZ

osplanesde Minka,
elcentro comercial
del grupo Cente-
nario, apuntan a
consolidarlo como un lu-
gar donde el consumidor
encuentre “todo loque bus-
ca’, nos cuenta Mauricio
Ballivian, mall managerde
Minka. Hoy, con 97% de
ocupacion tras su ultima
ampliacion, estudia sumar
nuevos formatos, reforzar
su mix tradicional y moder-
no,y crecer sobre el 20%
frente al ano pasado.

¢Como hasido el arranque
delano paraMinka?
Hemos empezado bastante
bien el ano, incorporamos
750 m?al ‘mall’ con nuevos
locatarios, con el focode po-
tenciar la parte de entreteni-
miento y gastronomia. Hoy
las ventas de nuestros loca-
tarios estan creciendo 22%
enloquevadel ano.

¢Estofrentealanopasado?
Si, nosotrosrecuperamoslos
niveles de venta prepande-
mia en el segundo semestre
del 2021.Y apartirdel 2022
nuestrosnivelesde ventaes-
taban porencima.

¢Comololograron?
E12021y 2022 incorpora-
mos 11.000 m*en coloca-
ciones de diversas marcas
ydesarrollamos barrios es-
pecializados, un barrio tec-
nologico, deportivo, de sa-
lud, de moda, entre otros.
Eso estd ayudando a que al
iraMinka se encuentre gran
oferta y atender casi cual-
quier necesidad.

Luegodelasampliaciones,
Jcuantos visitantes puede
recibir hoy en dia Minkay
cuantos esperan recibir a
finalesdeano?
Hoyestamosrecibiendomas
de 1,5 millonesde visitantes
mensuales, en promedio. Es-
peramos cerrar el afio con
1,8 millones de visitas por
mes. Nuestro nivel de visi-
tasesbuenoencomparacion
con la industria, incluso he-
moscrecido 17%sobreel flu-
jodel 2022.Y también hoy
tenemos una buena ocupa-
cion, conunnivel del 97%.

¢Havariado el ‘ticket’ pro-
medio del ‘mall’?
Sicomparamosel ‘ticket’ pro-
mediodel 2019 conelde hoy
vemos que aumento 40%.

Y hablando del consumi-
dorysucontextoeconomi-
co, ;.comoresponde Minka
frenteaello?

Estamos en una coyuntura
complicada por los aspec-
tos politicos y econémicos,
los consumidores estan bus-
cando alternativas para es-
tirar cada sol. Hay indica-
dores donde se ve que estdn
migrando al canal tradicio-

“Hovrecibimos
masde 1,5
millonesde
visitas al mes.
Esperamos
cerrarel
anocon 1,8
millones”.

nalyyendo alos mayoristas
en busca del mejor precio.
Nuestro mix modernoy tra-
dicional nos ayudo a estar
mejor paradosy recuperar-
nosmasrapidofrenteaotros
centroscomerciales.

¢Estan negociando con
nuevas marcas para que
ingresen haciafindeano?
Estamos al 97% de ocupa-
cionen el ‘mall’; lo que nos
da un espacio para incorpo-
rar algunas marcas impor-
tantes. Hoy nos toca ser un
poco mas selectivos y ver co-
mo desarrollar algun pro-
yectodeinterés. Minkatiene
116.000m*dedreadeterre-
noy56.000m*deareaarren-
dable. Tenemosbastante es-
pacio parasumarmasforma-
tosquenospuedaninteresar
haciaadelante.

¢Hayalgun formatoen par-
ticularquelesinterese?
Estamosviendo el plan de
Incorporaruncentroeduca-
tivo.Y tambiénalgtin opera-
dor que pueda cubrir la ne-
cesidad de mejoramiento
delhogar.

¢Enquéplazos?
Comooperacion loqueesta-
mos buscando es terminar
deconsolidarel ‘mall’, sibien
ya estamos al 97%, apunta-
mos a tener mejores niveles
de ocupacion. Después de
esovendran estasnuevas al-
ternativas. De ahi veremos
ddnde colocarlas, cuantos
m?asignarytodolodemas.

¢Qué tipo de centro educa-
tivoseria?

Hemos pensado en uninsti-
tutode nivel técnico, hay va-
rios importantes, o también
institutosde idiomas, donde
hayvariasalternativas.

PIKO TAHASH&RD

BalliviancomentaqueesteanosumaronaDollarCityyMass, dosformatosaccesiblesparala’primeranecesidad.

En mejoramiento del ho-
garseriacomounbarrioes-
pecializado o conun gran
operador?
Tenemoslasdosalternativas
enevaluacion. Podriamoste-
neracincooseisoperadores
enunbarriooaalgunodelos
grandes operadores.

¢Cuales son las expectati-
vas de Minka parala cam-

panade FiestasPatrias?
Lasexpectativassiempre son
altas en estas fechas, yaque
la gente normalmente com-
praporimpulso, masque por
necesidad. Yo creo que va-
mosaseguirenlalineaenla
quenosencontramoseneste
primer trimestre.

¢Como cerraran el ano?
Creo que las ventas van a

estar por encima del 20%
frente al 2022 y nuestra
ocupacion podriallegara
estar aun 98% por lo me-
nos. Tenemos bastantes
negociaciones hoy enca-
minadas.

(Sumaran otras sedes?
Minka es un formato tinico,
novaa haber otro, lohemos
descartado.
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